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01. GELTUNGSBEREICH

Das vorliegende Regulativ gilt fir alle Eishockey-Organisationen / -Clubs (im folgenden Clubs ge- nannt), die
Mitglieder der SIHF sind und fiir alle Eishockeystadien in der Schweiz, in denen Eishockey- spiele unter der
Oberaufsicht der SIHF ausgetragen werden.

02. WERBUNG AUF DER AUSRUSTUNG UND IN DEN EISHOCKEYSTADIEN

e Unter den ausdriicklichen Vorbehalten, dass die im vorliegenden Regulativ enthaltenen Vorschriften
vollstdndig eingehalten sind, die Eigentimer und/oder die Betreiber der Eisbahn keine Auflagen ma-
chen, welche den Spielraum dieses Regulativs einschrdanken; in diesem Fall ist der Austausch mit der
SIHF zu suchen die Vorschriften von nationalen, kantonalen und/oder lokalen Behérden keine wei-
tergehen- den Restriktionen fiir Werbung bei Sportveranstaltungen vorsehen, ist es den interessier-
ten Clubs gestattet, auf der Ausriistung und in den sportlichen Anlagen Werbung zu Gunsten von
Dritten gegen Entgelt zu betreiben.

e Samtliche Werbeflachen auf der Ausriistung der Spieler (Spielerleibchen, Hose, Stulpen, Helm) und
der Torhiiter sowie in den Eishockeystadien gemass Ziff. 6 missen zur Genehmigung der SIHF einge-
reicht werden.

03. WERBEINHALTE — ALLGEMEIN GULTIGE BESTIMMUNGEN

e Jede direkte (auf der Ausristung und in den sportlichen Anlagen) und indirekte (liber den Stadion-
Lautsprecher, mit mobilen Werbetrdgern auf und/oder neben der Eisflache) Werbung mit anstssi-
gem, politischem, rassistischem, sexistischem oder religiosem Inhalt sowie Werbung, die gegen die
gute Sitte und Moral verstosst, ist untersagt. Als anstdssige Werbung gilt insbesondere die Werbung
fiir allgemeine Suchtmittel und Medikamente, Werbung rassistischen oder sexistischen Inhalts so-
wie Werbung, die gegen die gute Sitte und die Moral verstosst.

e Beider Werbung fiir Alkohol, Tabak und Heilmittel sowie fiir politische und religiose Werbung vor
Ort sind die einschlagigen gesetzlichen Bestimmungen von Bund, Kanton und Gemeinde zu beach-
ten.

o Die Werbung auf der Ausriistung, der Eisflache und den Banden fiir gebrannte Wasser und Nikotin ist
nicht erlaubt.

e In Fallen, wo seitens eines Clubs Zweifel bestehen, ob eine Werbung zugelassen oder verboten ist,
entscheidet die SIHF, und legt die Praxis fest.

e Gemass Bundesgesetz betreffend Lotterien und gewerbsmassigen Wetten ist es verboten, Werbung
fiir auslandische Lotterie- und Wettanbieter zu machen. Dieses Verbot gilt flir Organisationen, die
sich als Helfer fir die Verbreitung solcher Werbebotschaften zur Verfligung stellen, ebenso sehr wie
fiir die Anbieter von Lotterien und gewerbsmassigen Wetten.

04. GESTALTUNG UND PRASENTATION VON WERBUNG

4.1. Allgemeine Vorschriften fiir die Gestaltung der Werbung in den Stadien

Das Anbringen von Werbung in fluoreszierenden Farben ist untersagt. Bei leuchtenden Reklameschriften
muss beziglich Lichtstarke, Form und grafische Darstellung vorgangig bei der SIHF das Einverstandnis einge-
holt werden.
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4.2. Projektion von Laser-Werbung auf die Eisflache wahrend der Spiele

Wahrend eines Unterbruchs nach einem Tor ist eine dezente Laser Lichtshow zur Zelebration des Tors mog-
lich. Die Lichtshow darf dabei fir die Spieler des gegnerischen Teams nicht ehr- verletzend oder provozierend
sein.

4.3. LED-Bandenwerbung

Der Einsatz von LED-Banden in den Stadien ist erlaubt. Die LED-Banden beddrfen in jedem Fall einer Priifung
durch die SIHF, insbesondere die Grosse und Platzierung der Banden. Bezliglich des Standortes und der
Lange der Werbung muss bei der SIHF ein abschliessendes Gesuch eingereicht werden.

4.4. Werbung iiber den Stadionlautsprecher
Werbeinhalte/Sponsorennennungen tber den Stadionlautsprecher wie beispielsweise bei Strafen, Toren und
Time-outs, etc. sind erlaubt.

4.5. Werbung auf Flaschenhalter
Auf dem Flaschenhalter der Torhiter Trinkflasche an der hinteren Rahmenverstrebung des Tors ist eine Wer-
beflache fir ein Markenzeichen oder Schriftzug erlaubt.

4.6. TV-Interviews

Die klassischen Interviews bei SL-Livespielen (sog. Flash-Interviews) finden vor der offiziellen Interviewwand
der SL an dem vom TV-Produzenten vorgegebenen Standort statt. Falls die Bereitstellung der Interview-
wande durch die Clubs nicht rechtzeitig erfolgt (z.B. unmittelbar nach Spielschluss), werden die Interviews
ohne Interviewwand durchgefiihrt. Eine Unterscheidung ist zwischen Interviews und Gesprachen (Bankge-
sprache, Garderobengesprache) zu machen, welche ohne Interviewwand gefiihrt werden. Die TV-Partner
hegen die Absicht, die Interviews vor den offiziellen SL-Interviewwanden zu tatigen, eine vertragliche Ver-
pflichtung indessen besteht nicht.

Die Prasenz des Mainsponsors auf der Interviewwand der SL hat zwingend zu erfolgen und ist durch die SIHF
sicherzustellen.

05. WERBUNG AUF DER AUSRUSTUNG

5.1. Ausriistung von Feldspielern und Torhiitern im Warm-up

Werbung auf der Trainingsausriistung von Feldspielern und Torhiitern ist erlaubt, sofern diese Ausriistung
ausserhalb der in Ziffer 2.2. genannten Spiele benitzt wird. Auf den Aufwarmleibchen muss die jeweilige
Nummer (Kontrastfarbe) des Spielers gut sichtbar auf dem Riicken platziert werden. Die Nummer muss min-
destens eine Hohe von 20 cm ausweisen. Die Nummer des Spielers auf dem Aufwarmleibchen muss mit je-
ner auf dem Matchleibchen identisch sein.

5.2. Ausriistung von Feldspielern und Torhiitern im Spiel

e Alle Spieler tragen auf den zur Verfligung stehenden Flachen jeweils das gleiche Markenzeichen bzw.
den gleichen Schriftzug, d.h. die Spieler prasentieren sich in identischer Spieler- Ausriistung. Ausnah-
men:

e Ausrlstungvon Torhitern und des Top Scorers/Starplayers/etc.

e  «GOtti Aktion» 5.3.10

e Weitere Ausnahmen miissen Gber einen Beschluss der entsprechenden Ligaversammlung genehmigt
werden.
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Es ist gestattet die Markenzeichen oder Schriftzlige auf den Werbeflachen Hosen, Trikot, Helm und
Stulpen wahrend der Saison zu wechseln (in der Regular Season oder vor, jedoch nicht wahrend den
Playoffs). Die neuen Markenzeichen oder Schriftzlige sind der SIHF/Liga rechtzeitig zur Priifung vorzu-
legen.

Weitere als die hiernach im Einzelnen aufgefiihrten Werbeflachen sind nichterlaubt.

Die SIHF und die Clubs sorgen im Spielbetrieb fiir eine klare Unterscheidbarkeit der Teams auf dem
Eis (hell gegen dunkel; lesbare und sichtbare Spielernummern). Anderungen/Anpassungen wihrend
der Saison sind auf Beanstandung von der SIHF jederzeit moglich.

Teams mitidentischen Clubfarben kénnen von der SIHF verpflichtet werden zu Saisonbeginn ein drit-
tes neutraleres Trikot (Auswarts-hell, die ausschliesslich fur die Nutzung gegen
«identische Teams» eingesetzt werden diirfen) vorzulegen.

Spielerleibchen/Spielertrikot

Die Trikots (SL/MHL/PFWL/U21-Elit/U18-Elit), sowie samtliche Ausristungsgegenstande mit Wer-
beflachen, wie z.B. Goaliemasken und -schoner, sind jeweils vor Saisonbeginn der SIHF zur Prifung
und Genehmigung einzureichen. Dies kann in Form von Layoutvorschlagen erfolgen. Die SIHF hat die
Moglichkeit, bei Bedarf, das Originaldress zur genaueren Beurteilung einzufordern.

Fur die Unterscheidbarkeit im Stadion und im TV muss das Spielertrikot zu rund 80% in einer Grund-
farbe bzw. in einem Farbton (dunkelblau und hellblau = 2 Farben) gehalten werden. Die 80% errech-
nen sich von der gesamten Leibchenflache abziiglich der Flachen fiir Spieler- nummern (Ricken und
Brust), Spielernamen und Werbeflachen (Sponsoren). Im Nachwuchs-, Amateur- und Frauensport
sind Nummern an den Armen erlaubt und es ist nicht obligatorisch die Nummer auf der Brust zu ha-
ben.

Das Leibchen, einschliesslich die Armel (und die Stulpen), missen die gleiche Farbe haben.

Das Clublogo darf auf der Dressmitte unterhalb der Spielernummer erscheinen. Das integrierte Club-
logo darf keine Werbung bzw. keinen Markenzusatz beinhalten.

In den Meisterschaften sind zwei Leibchentypen erlaubt:
o Leibchen mit einer geraden Unterkante auf der Riickseite (traditionell)
o Leibchen mit einer abgerundeten Unterkante auf der Riickseite (NHL-Style).
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e Vorne und hinten, am unteren Rand des Spielerleibchens wird am rechten Rand direkt ober- halb der
unteren Werbeflachen auf 20 cm Hohe und mind. 1 cm von der seitlichen Naht entfernt ein Badge
mit dem offiziellen SIHF/Liga-Logo in der Grosse 4.5 x 6.85cm platziert.
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e Innerhalb des Kragens ist der Puck in Verbindung mit Swiss Ice Hockey aufzudrucken.

e Aufdem Kragen ist ein Partner-/Sponsorenauftritt mit dem Markenzeichen und/oder dem Schriftzug
erlaubt.

e ca. 2 cmunterhalb des Kragens, zentriert von maximal einer Héhe von 4 cm und einer Breite von 10
cm. Diese Flache wird den Ausriistern vorbehalten. Es besteht die Moglichkeit, dass auf dieser Flache
der Ausrister und ein Lieferant erscheinen, d.h. Ochsner-Hockey und Nike.

e Esist erlaubt, auf den beiden Armeln am unteren Rand das Clublogo mit Saisonangabe (z.B.
2022/23) zu platzieren. Jedem Club steht es frei, anstelle des Clublogos auf einemoder bei- den Ar-
meln ein spezielles Logo (nicht kommerzielle Verwendung) zu nutzen. Dies gilt v.a. flr Jubilden, CSR-
Aktivitdten/-Aktionen, Kantonswappen etc. Zusatzlich ist es méglich, am unteren Rand auf einem
der beiden Armel anstelle eines Logos eine «Gétti Aktion» anzubringen. Dies ist ausschliesslich mit
einem Schriftzug (Name oder Logo) des «Spieler Gottis» moglich, der bei jedem Spieler unterschied-
lich sein kann.

5.4. Nummern und Name

e Auf der Riickseite des Spielerleibchens erscheinen zudem der Name des Spielers (oben oder unten)
und die Nummer des Spielers (in der Mitte). In den Ligen des Nachwuchs-, Amateur- und Frauen-
sports sind mit Ausnahmen der Sky Swiss League, der MyHockey League und der Women’s League
die Spielernamen auf dem Trikot nicht obligatorisch.

e Die Spielernummern und Spielernamen sind zwingend in der Gegenfarbe (mit komplementéaren
Farbwerten; z.B. Schwarz-Weiss) mit hochstméglichem Kontrast hell/dunkel (d.h. dunkel gegen einen
hellen Hintergrund oder umgekehrt) zu halten.

e Fir die Nummern und die Namen der Spieler sind gut lesbare Zahlen bzw. Schriften (Stan- dard-
Schriften) zu verwenden. Kreative Zusatze und Verschnorkelungen sind zu unterlassen.

e Esdurfen nur Nummern von 1-99 (ganze Zahlen in gleicher Schrift und Ausfihrung furalle Spieler)
verwendet werden.

e Die Schrift des Spielernamens auf dem Riicken muss eine Héhe von mindestens 6 cm aufweisen.

e Der Spielername ist mit Grossbuchstaben zwischen der oberen oder der unteren Werbeflache und
der Spielernummer zu platzieren. Der Spielername muss gut lesbar sein.

e Die Nummer des Spielers muss eine Hohe von 20-25 cm aufweisen.
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Wird auf dem Riicken auf eine Werbefldche oben oder unten verzichtet, so kann die Spielernummer
eine max. Hohe von 30 cm aufweisen.

Es ist gestattet, das Markenzeichen bzw. den Schriftzug des Ausriisters (nur eine Marke zu- lassig) in
die Zahlen der Spielernummer zu integrieren; die Lesbarkeit der Spielernummer bzw. der Farbkon-
trast diirfen dadurch nicht negativ beeintrachtigt werden.

Zwischen der oberen Werbeflache und dem Spielernamen bzw. der Nummer (sofern der Name unter
der Nummer erscheint) kann, das Nationenwappen des jeweiligen Spielers in der Grésse von max. 10
cm?2 platziert werden.

Die Platzierung der Spielernummer ist ligaspezifisch definiert. Die Spielernummer erscheint geméss
nachfolgenden ligaspezifischen Bestimmungen entweder auf der Vorderseite des Spielerleibchens
zentriert in der Mitte, ca. 5 cm unterhalb des Kragens in einer Hohe von mindestens 10 cm oder auf
den Armeln ebenfalls in einer Hohe von mindestens 10 cm.

Mit Ausnahme der Sky Swiss League, der MyHockey League und der Women’s League kénnen in den
Ligen des Nachwuchs-, Amateur- und Frauensports die Nummer auf der Brust oder auf den Armeln
plaziert werden.

In der MyHockey League muss die Nummer zwingend auf den Armeln und nicht auf der Brust pla-
ziert werden. Die Nummer muss auf beiden Armeln in einer Héhe von 10 cm ersichtlich sein.

In der Sky Swiss League und in der Women’s League ist die Nummer zwingend auf der Brust und
nicht auf den Armeln zu platzieren.

Gut sichtbar in Kontrastfarbe zum Trikot missen der Kapitdan mit dem Buchstaben ,,C” und die Assis-
tenten mit dem Buchstaben ,, A“ bezeichnet sein. Die Buchstaben sind auf der linken Brustseite 2 cm
unterhalb der Werbeflache anzubringen. Die Buchstaben weisen eine Hohe von 8 cm auf.

Zusatz U21-Elit & U18-Elit:

Der Spielername ist auf dem Nachwuchstrikot nicht obligatorisch. Bei bereits produzierten Nach-
wuchs Trikots werden Nummern auf dem Armel statt auf der Brust toleriert. Bei allen neu zu produ-
zierenden Trikots ist die Nummer vorne anzubringen.

5.5. Werbeflachen

5.5.1. Auslegung der Werbeflachen:

Bei allen Werbeflachen ist grundsatzlich die Grosse des Markenzeichens/Logos/Schriftzuges (Hohe
und Breite/cm2) massgebend. Wird das Markenzeichen/Logo oder der Schriftzug zur besseren Er-
kennung auf einem Hintergrund hinterlegt, so zdhlt diese Flache ebenfalls zur Werbeflache, d.h.
massgebend ist der gesamte Rahmen der Werbeflache (Schriftzug mit Hintergrund).

Sofern auf dem Heim- und Auswartsleibchen die gleichen Sponsoren sind, miissen die Gréssen der
Werbeflachen auf beiden Spielerleibchen identisch sein.

Es ist gestattet, auf den Home- bzw. auf den Away-Leibchen unterschiedliche Markenzeichen oder
Schriftzlige anzubringen.

Weiter erlaubt ist nur ein Markenzeichen oder ein Schriftzug pro Werbeflache auf dem Trikot.
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Visualisierung MyHockey League - auch giiltig fiir weitere Ligen
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5.5.2. Werbeflache 1 (Riicken unten)

Am unteren Rand des Spielerleibchens von maximal 20 cm Héhe auf der ganzen Leibchenbreite, gemessen
ab den unteren Eckpunkten des Trikots, unabhangig von der Form des Trikots. Bei rundem Abschluss des Tri-
kots, kann die Rundung in der Farbe des Markenzeichens oder der Trikot- Designfarbe gefarbt werden.

5.5.3. Werbeflache 2 (Riicken oben)
Am oberen Rand des Spielerleibchens auf Schulterhéhe von maximal 15 cm Hohe auf der ganzen Leibchen-
Breite. Die Oberkante dieser Werbeflache befindet sich 5 - 10 cm unterhalb der Schulter- naht;

5.5.4. Werbeflache 3 & 4 (Schultern)

Je ein Markenzeichen oder ein Schriftzug auf den Schulteroberflachen links und rechts (von der Schulternaht
beginnend auf der Vorderseite des Leibchens) von maximal je 120 cm2. Es sind zwei verschiedene Werbetra-
ger moglich. Die Werbeflachen auf den Schultern des Top Scorer/Starplayer/etc. - Leibchens stehen fiir das
Anbringen von je einer Werbeflache links und rechts in der Grdsse von maximal 120 cm2 zur Verfligung der
SIHF.

5.5.5. Werbefldche 5 & 6 (vorne Brust)
Je ein Markenzeichen oder ein Schriftzug, auch unterschiedliche Partner moglich, von maximal je 200 cm2.
Die Oberkante dieser Werbeflache befindet sich 5 cm unterhalb der Schulternaht.

5.5.6. Werbefldche 7 (vorne unten):
Am unteren Rand des Spielerleibchens von maximal 20 cm Héhe auf der ganzen Leibchenbreite auf der Vor-
derseite, gemessen ab den unteren Eckpunkten des Trikots, unabhangig von der Form des Trikots. Bei
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rundem Abschluss des Trikots, kann die Rundung in der Farbe des Markenzeichens oder der Trikot-Design-
farbe gefarbt werden.

5.5.7. Werbefliche 8 & 9 (Armel unten)
Ein Markenzeichen oder ein Schriftzug auf dem Oberarm links und rechts, ca. 5 cm unterhalb der Schulter-
naht, maximal je 30 cm2, auf beiden Seiten der gleiche Werbetrager

5.5.8. Werbefliche Armel oben (nur fiir die SL, U21-Elit und U18-Elit)

Bei den Teams des Nachwuchs-, Amateur- und Frauensport ist an dieser Stelle die Spielernummer. Bei der
SL, der U21-Elit und der U18-Elit kann diese Werbeflache genutzt werden. Horizontal oder vertikal auf den
Armeln von maximal je 350 cm2; links und rechts auf den Armeln kénnen unterschiedliche Werbetriger an-
gebracht werden.

5.5.9. Weitere Ligen
In samtlichen Ligen gibt es zwei zusatzliche Werbeflichen auf den Armeln (Flichen 11 und 12)

Visualisierung Women's League
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5.6. Spielerhose

Es ist gestattet, auf der Hose fiir Heim- bzw. Auswartsspiele unterschiedliche Markenzeichen oder Schrift-
zlige anzubringen. Wird auf die seitliche Werbeflache (2) verzichtet, so kann vorne (1) und hin- ten (3) eine
Werbeflache in der Grosse von total max. 1100 cm2 platziert werden.
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5.7. Werbefldache 1 (vorne):
Ein Markenzeichen oder ein Schriftzug links und rechts (d.h. auf den Oberschenkeln) von maximal je 450
cm?2. Clubs der SL, U21-Elit, U18-Elit: 1a &1b verschiedene Werber sind moglich.

5.8. Werbefldche 2 (Seite):
Ein Markenzeichen oder ein Schriftzug auf den Seiten links und rechts von maximal 10 cm Breite und 30 cm
Hohe. Clubs der SL, U21-Elit, U18-Elit: 2a & 2b verschiedene Werber sind moglich.

5.9. Werbefldache 3 (Hinten):
Ein Markenzeichen oder ein Schriftzug links und rechts (d.h. auf den Oberschenkeln am unteren Rand der
Hose) von maximal je 450 cm2. Clubs der SL, U21-Elit, U18-Elit: 3a &3b verschiedene Werber sind méglich.

5.10. Helm

Vorbemerkungen

Es ist gestattet, auf dem Helm fiir Heim- bzw. Auswartsspiele unterschiedliche Markenzeichen oder Schrift-
zlige anzubringen. Die Helmfarbe wird dem Trikot angepasst: Home: dunkel, Away: hell.

Das Herstellerlogo auf dem Helm (z.B. Bauer, CCM usw.) darf auf beiden Seiten in der Grésse von max.
10cm2 angebracht sein.

Werbeflache 1 (Vorne)
Ein Markenzeichen oder ein Schriftzug auf der Front-Seite von maximal 80 cm2.

Werbeflache 2 (Seiten)
Ein Markenzeichen oder ein Schriftzug auf beiden Seiten von maximal je 50 cm2; auf beiden Seiten der glei-
che Werbetrager.

Werbeflache 3 (Oben)
Ein Markenzeichen oder ein Schriftzug auf der Oberseite von maximal 80 cm?2.

Werbeflache 4 (Hinten)
Ein Markenzeichen oder ein Schriftzug auf der Riickseite von maximal 80 cm2.

Spielernummer Helm

Auf dem Helm ist die Spielernummer in der Grosse von ca. 2.5 bis 3cm Hohe vorne-oberhalb der Werbefla-
che sowie auf den Seiten links und rechts zu platzieren. Die Spielernummern sind zwin- gend in der
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Gegenfarbe (mit komplementaren Farbwerten) mit hochstmaoglichem Kontrast hell/dun- kel (schwarz-weiss)
zu gestalten.

-
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5.11. Stulpen

Vorbemerkungen

Es ist gestattet, auf den Stulpen fiir Heim- bzw. Auswartsspiele unterschiedliche Markenzeichen oder Schrift-
zlige anzubringen.

Werbeflache 1 (Knie)
Ein Markenzeichen oder ein Schriftzug, vorne auf der Héhe der Kniescheibe von maximal 50 cm2, auf beiden
Stulpen der gleiche Werbetrager.

Werbefldche 2 (Unterschenkel)
Ein Markenzeichen oder ein Schriftzug auf beiden Stulpen von maximal je 15 cm Héhe unterhalb des Knies;
auf beiden Stulpen der gleiche Werbetrager.

5.12. Stocke der Feldspieler

Ausserhalb der Marken-Zeichen der Stock-Hersteller ist ein Markenzeichen oder Schriftzug von maxi- mal 20
cm Lange auf beiden vertikalen (breiten) Seiten gestattet. Diese Regelung gilt nur fiir die Stocke der Feldspie-
ler. Werbung auf den Stocken der Torhiter — ausserhalb der Marken-Zeichen der Stock-Hersteller ist nicht
erlaubt.

5.13. Pucks

Ein Markenzeichen oder ein Schriftzug auf den Laufflachen oben und unten ist erlaubt. Der Aufdruck darf die
Sichtbarkeit des Pucks nicht beeintrachtigen und muss von der SIHF genehmigt werden. Die gedruckten Lo-
gos oder Zeichen auf dem Puck dirfen den Durchmesser von 4,5 cm bzw. 35% der Fla- che nicht tGberschrei-
ten. Beide Seiten des Pucks dirfen bedruckt sein (IIHF Regelbuch Artikel 13.1). Die fiir den Aufdruck verwen-
deten Farben dirfen nicht storend wirken. Es ist unerldsslich das Gut zur Produktion bei der SIHF einzuholen.
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Schlittschuhe
Ein Markenzeichen oder ein Schriftzug ausserhalb der Markenzeichen des Herstellers ist erlaubt.

5.14. Halsschutz
Ein Markenzeichen oder ein Schriftzug ausserhalb der Markenzeichen des Herstellers ist erlaubt.

5.15. Ausriistung von Torhiitern im Spiel
Fir die Ausrustung der Torh(ter sind die folgenden besonderen Vorschriften bzw. die folgenden zu- satzli-
chen Flachen fuir Werbung gegeben:

5.16. Helm/Maske

Auf der Goaliemaske besteht die Moglichkeit, eine Werbeflache vorne (1) zu nutzen. Die Flache darf die Ma-
ximalmasse von 10x5cm nicht tGberschreiten. In Ergdnzung zu Artikel 5.5. wird festgelegt, dass fiir Torhiter-
Masken, welche das Anbringen von Werbeflache 1 verunmoglichen, es erlaubt ist, auf der Riickseite der Tor-
hiter-Maske ein Markenzeichen oder einen Schriftzug von maximal 210

cmz2 inkl. Hintergrund anzubringen. Es sind keine weiteren Werbeflachen auf der Maske erlaubt. Die Goalie-
maske darf ein anderes Markenzeichen/Sponsor als die Feldspieler auf der Maske vorne tra- gen.

5.17. Stockhandschuh
Ein Markenzeichen oder ein Schriftzug ausserhalb der Markenzeichen des Herstellers ist erlaubt. Unter-
schiedliche Markenzeichen fiir Heim- und Auswartsspiele sind erlaubt.

5.18. Beinschoner
Auf beiden Beinschonern ist lediglich ein dezenter Auftritt (Logo) des Herstellers erlaubt.

06. WERBUNG IN SPORTLICHEN ANLAGEN
6.1. Zur Verfiigung stehende Flachen
Auf den folgenden Flachen kdnnen Werbeaufschriften angebracht werden:

Eisoberflache:

e Anspielkreise in den Verteidigungs- bzw. Angriffsdritteln

o Mittelkreis (wird fur den SL/MHL-Spielbetrieb zentral vermarktet) bedarf der Zustimmung der SL-
Ligaversammlung und der MHL-Ligaversammlung

e Flachen in der Mittelzone, links und rechts der roten Mittellinie.

e Schiedsrichterhalbkreis (fur das Ligalogo reserviert)

e Hintertorlinienwerbung ausserhalb des SR-Trapez

e Oberflache der Banden rund um das Spielfeld, sowohl gegen innen (gegen das Spielfeld) als auch ge-
gen aussen (gegen die Zuschauer) gerichtet

e Plexiglas-Scheiben rund um das Spielfeld, sowohl gegen innen (gegen das Spielfeld) als auch gegen
aussen (gegen die Zuschauer) gerichtet;

e Puck-Fangnetze hinter beiden Toren, ein Logo oder ein Schriftzug (nur inRichtung Spielfeld bedruckt)
mit Genehmigungsvorbehalt der SIHF (gemass Ziffer 6.5).

e Schutzwiilste der beiden Toren

e Flachen auf der Resultat-/Spielzeit- bzw. Strafzeittafel.

e Flachen auf der Totomat-Tafel.

e Flachen hinter den Spieler- bzw. Strafbanken

Werberegulativ 2026_27_D
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e Alle Uibrigen Flachen innerhalb der Anlage, die sich fur das Anbringen von Werbeaufschriften eignen,
nicht aber die TV-Produktion storend beeinflussen.

¢ Im Innenraum der Stadien (bis Beginn der Zuschauerrdnge) sind maximal zwei Reihen mit Werbeta-
feln, die hintere gemass Ziff. 4. auch als LED-Bande, erlaubt (ohne Plexiglas-Schei- ben-Werbung).

Die Hohe der Werbung ist auf maximal 100cm begrenzt.

6.2. Eisoberfliche
Vorbemerkungen

Im Interesse der guten Lesbarkeit der Werbung und im Interesse der Zuschauer (im Stadion und am Fernse-
hen), welche die Bahn des sich bewegenden Pucks mitverfolgen wollen, dirfen grossflachig keine dunklen
Farben (schwarz, braun, dunkelblau etc.) fiir den Hintergrund verwendet werden.
Diese missen auf Veranlassung der SIHF auf mindestens 70% aufgehellt werden. Die Eiswerbefldchen sind
der SIHF jahrlich zur Gutheissung anfangs Saison einzureichen. Es ist erlaubt die vier Anspielkreise und die
vier Werbefldchen in der Mittelzone einmalig vor den Playoffs/Playouts zu wechseln. Der letztmdgliche Ter-

min flr die Abnahme seitens SIHF ist der 15.01.

/ 6

QMY

7

| Edelline Marti

1V-Kemera-Position
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60 x 30 m

15

(X

Bezeichnung Positionen Werbeflache

B Liga(MHL/SL) - =
Ol Bullykreis 2-5 @ 900 cm
Logostreifen 6-9 670 x 270 cm
B Hintertorwerbung 10-13 580 x 180 cm
[]  Werbung blaue Linie 14+15 460 x 130 cm
60 x 26m
C
’ )
14
’ 3
\
Bezeichnung Positionen Werbeflache
B  Liga(MHL/SL) = -
] Bullykreis 2-5 2900 cm
Logostreifen 6-9 670 x 270 cm
[ Hintertorwerbung 10-13 580 x 180 cm
[] Werbung blaue Linie 14+15 460 x 130 cm

6.2.1. Anspielkreise in den Verteidigungs- bzw. Angriffsdritteln

Markenzeichen oder Schriftziige in den vier Anspielkreisen;

In den vier Anspielkreisen gesamthaftmaximal acht Werbetrager, je Anspielkreis maximal zwei Wer-
betrager;

Die Markenzeichen oder Schriftziige sind innerhalb der Anspielkreise so anzuordnen, dass sie die
Spielfeld-Markierungen (z.B. Anspielpunkte etc.) nicht abdecken bzw. be- eintrachtigen. Zur besse-
ren Erkennbarkeit sind rund um die Anspielpunkte Streifen von 10cm Breite und rund um die dop-
pelten ,L” und den Anspielkreis Streifen von 5cm Breite in weiss zu halten.

Werberegulativ 2026_27_D
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e Die Markenzeichen und/oder Schriftziige konnen auf der in den Anspielkreisen so zur Verfliigung ste-
henden Flache beliebig angeordnet werden, z.B. parallel, senk- recht oder diagonal zur Langsbande
des Spielfelds.

6.2.2. Mittelkreis

Vorbemerkungen

Die Werbeflache im Mittelkreis steht ausschliesslich zur Verfligung der SIHF gemdss den Bestimmungen in
Ziffer 7 des vorliegenden Reglements. Die Folien werden den Clubs jeweils vor einer Saison zu gegebener Zeit
fiir den Einbau ins Eis abgegeben.

6.2.2.1. Sky Swiss League & MyHockey League

e ein Markenzeichen und ein Schriftzug (fiir den Ligapartner zur Verfligung)

e ein Werbetrager in Kombination mit einem Partner und deren Bildmarke ist erlaubt;

e Das Markenzeichen oder der Schriftzug sind innerhalb des Mittelkreises so anzuordnen, dass sie die
Spielfeld-Markierungen (z.B. Anspielpunkt etc.) nicht abdecken bzw. beeintrachtigen;

e Das Markenzeichen und/oder der Schriftzug kénnen auf der im Mittelkreis so zur Verfligung stehen-
den Flache beliebig angeordnet werden, z.B. horizontal, vertikal oder diagonal zur Langsbande des
Spielfelds; es sind die Vorgaben des aktuellen technischen Reglements der

e Eissportanlagen SIHF einzuhalten.

e Auf das Anbringen der roten Mittellinie innerhalb des Mittelkreises kann verzichtet werden, solange
dieser vermarktet ist.

6.2.3. Mittelzone, diagonal versetzt links und rechts der roten Mittellinie

Vier Werbeflachen von max. je 18.75m2 links und rechts der roten Mittellinie. Die max. mogliche Breite muss
wie folgt eingehalten sein: von der blauen Linie zur Werbung und von der Mittellinie zur Werbung muss
zwingend je 30cm Zwischenraum eingehalten sein. Die max. zuldssige Hohe der Werbung berechnet sich
durch 18.75m2 geteilt durch die max. mogliche Breite der Eiswerbung.

Die bandennahe Kante der Werbeflachen hat einen Abstand von 4.0 m von der Bande bei einem Spielfeld
von der Breite 30 Meter. Bei einer Spielfeldbreite von 26 Meter ist der Abstand von der bandennahen Kante
von 3.30 Meter einzuhalten. Die Werbeflachen werden zentriert zwischen der roten und den blauen Linien
ins Eis eingesetzt. Die gegen die Spielmitte gerichtete Kante der Werbeflachen muss einen Mindestabstand
von 30cm zum Anspielpunkt aufweisen.

Es ist gestattet, anstelle von klassischer Werbung die Werbefldchen6/7/8/9/10/11/12/13 /14 /15
gem. Ziffer 6.2. zur Platzierung von Club-Logos zu verwenden.

Werberegulativ 2026_27_D

15



SWISS

ICE HOCKEY

[E0m
€ = = €
J{ 18.75m2 51 §1875m2
& I
! oy
N\
0.15 m hinter B.U '] @

/

b ]

—

0,

E £
18.75m2
N

mind. 0.5m |

\
0.30 m zur Anspielpunkt T-Nr.1

avy
5 .

nter B.LI

6.2.4. Hintertorlinienwerbung ausserhalb des SR-Trapez
Bei den Hintertorlinienwerbungen Position 10 /11 /12 / 13 muss zwingend je einen Abstand von min- des-
tens 30cm zur Tor- und Trapezlinie eingehalten werden.

6.2.5. Schiedsrichterhalbkreis

Die Flache des Schiedsrichterhalbkreises ist fiir kommerzielle Werbung, soziale Engagements (CSR) oder Ei-
genwerbung (SIHF, Club-Logo und/oder TV-Partner) in Sachen Eishockey erlaubt. SIHF kann tiber die Fldche
in den genannten Kategorien zentral verfligen, was jedoch einer Zustimmung der Clubs bedarf. Bei Nicht-

Gebrauch der Flache durch SIHF bis 30.05. eines jeden Jahres geht die Flache zur
individuellen Verwendung fiir kommerzielle Werbung, soziale Engagements (CSR) oder Eigenwerbung (SIHF

und/oder Club- Logo) zuriick zu den Clubs. Es gelten weiter die Bestimmungen aus Ziffer 6.1.

6.2.6. Werbung entlang der blauen Linien
In der offensiven und defensiven Zone kann mittig, in einem 90 Grad-Winkel zur blauen Linie, eine Werbefla-
che mit einer maximalen Grosse von 4.6 x 1.3 Meter angebracht werden. Der Abstand zur blauen Linie be-
tragt 1.5 Meter. Ausgerichtet ist der Schriftzug immer gegen die Filhrungskamera der TV-Produktion.

6.3. Oberflache der Banden rund um das Spielfeld
e Zwischen der unteren Begrenzung der Werbeaufschrift und der Eisoberflache muss ein Abstand von

20 cm eingehalten werden.

e Fluoreszierende Farben sind verboten, leuchtende Reklameschriften nur mit Genehmigungs- vorbe-

halt der SIHF erlaubt.

e Die blauen Linien und die Mittellinie kdnnen (iber die Kickleiste an der Bande in der gleichen Farbe
(rot bzw. blau) nach oben gefiihrt werden. Auf dieser Flache darf ein Schriftzug platziert werden. Die
Flache der Kickleiste muss jedoch werbefrei bleiben

Werberegulativ 2026_27_D
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6.4. Plexiglas-Scheiben rund um das Spielfeld
e Markenzeichen oder Schriftziige unmittelbar oberhalb der Oberkanteder Spielfeldbanden
e Essind mehrere Werbetrager erlaubt
e Im Falle, dass mehr als ein Werbetrager in Erscheinung tritt, kdnnen die Markenzeichen oder Schrift-
zlige in Proportion zu den finanziellen Leistungen der Werbetrager in freier An- ordnung angebracht
werden.

6.5. Puck-Fangnetze hinter beiden Toren

e Esdirfen nur Fangnetze hinter den Toren, nicht aber Fangnetze seitlich der Torefiir das An- bringen
von Werbung ben(tzt werden

e Markenzeichen oder Schriftzlige werden auf den Fangnetzen so angebracht, dass sie nur aus Sicht
des Spielfelds lesbar sind

e JeFangnetzsind maximal zwei Werbetrager, gesamthaft maximal vier Werbetrager erlaubt

e Ab Oberkante der Plexiglas-Abschrankung muss 1m Abstand zur Unterkante der Werbeauf- schriften
auf den Fangnetzen eingehalten werden.

6.6. Schutzwiilste der Eishockeytore

Die Schutzwiilste der beiden Tore diirfen mit einem Branding in der H6he von maximal 19 cm versehen wer-
den.
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07. ZENTRALVERMARKTUNG

7.1. Allgemein
Folgende Flachen sind fir die Zentralvermarktung reserviert, und zwar so lange als der Ver- trag, inkl. Opti-
onsjahre, gltig ist:
e Visualisierung/Design eines Sponsors auf den Schulter-Oberflachen des Spielerleibchens des Top
Scorers/Starplayers/etc.
e Visualisierung eines Sponsors auf der Ausriistung eines oder mehrerer Feldspieler je Club der Sky
Swiss League & MyHockey League
e  Mittelkreis - gemass Ziffer 6.2.2.
e Hintertorlinienwerbung gemass Ziffer 6.2.4
e Schiedsrichterhalbkreis gemass Ziffer 6.2.5

7.2. Mediale Rechte (nur Nachwuchs, Amateur- und Frauensport)

Die weltweiten medialen Rechte fiir samtliche Spiele samtlicher Schweizer Amateur- Frauen- und Nach-
wuchsligen liegen im Bereich Bewegtbild (d. h. insbesondere Live-, Highlight- und Nachverwertungs- rechte
fiir Free-TV, Pay-TV, Internet und Mobilfunk inklusive aller entsprechenden Wett- und Daten- rechte etc.)
vollumfanglich bei der SIHF, und werden von dieser exklusiv und zentral vermarktet. Dies ermoglicht es dem
Verband, insbesondere eine ligalibergreifende gemeinsame Plattform zu entwickeln, welche die Wahrneh-
mung des Schweizer Eishockeys in seiner Gesamtheit starkt. Die Eigenverwertungs- rechte fir die Clubs wer-
den in Abhadngigkeit des OTT-Partners und in Abstimmung mit den Clubs im De- tail geregelt. Die Weitergabe
von Bewegtbildern und die Erteilung von Drehbewilligungen an Dritte zwecks 6ffentlicher Publikation von
Bewegtbildern sind nur mit vorheriger schriftlicher Bewilligung durch die SIHF erlaubt.

7.3. Neue Werbeflichen und neue Mediale Vertrége

Vor Abschluss neuer medialen und/oder kommerziellen-Vertragen gemass Ziffer 7.1. muss die Ligaver-
sammlung der SL Clubs und/oder der Clubs des Nachwuchs-, Amateur- und Frauensports bewilligen.

08. STREITIGKEITEN UND ZUWIDERHANDLUNGEN

8.1. Sanktionen bei Missachtung der Vorschriften

Untersuchungs- und Busseninstanz fir die Clubs der Sky Swiss League ist der Einzelrichter fiir Disziplinarsa-
chen Leistungssport.

Zuwiderhandlungen gegen dieses Regulativ werden zur Er6ffnung eines ordentlichen Ver- fahrens an den Ein-
zelrichter fiir Disziplinarsachen Leistungssport weitergeleitet (Bussen- tarif).

Gegen einen fehlbaren Club kdnnen weitere disziplinarische Massnahmen gemass Rechts- pflegereglement
verfligt werden.

Bei Zuwiderhandlungen gegen die Vorschriften dieses Regulativs setzt der Verwaltungs- rat SIHF oder die von
ihnen bezeichnete Stelle dem fehlbaren Club eine Frist von 14 Tagen zur Herstellung des regulativkonformen
Zustands.

Ein Club, der den verfligten Massnahmen nicht oder verspatet nachkommt, wird fiir jedes unter regulativ-
widrigen Zustanden ausgetragene Spiel mit einer Busse bis zu Fr. 10°000.-- bestraft.

09. INKRAFTTRETEN

Das vorliegende Reglement wurde Uiberarbeitet und an den entsprechenden Ligaversammlungen vor dem
Start der Saison 2026/2027 genehmigt. Das Reglement tritt auf die Saison 2026/27 hin in Kraft und ersetzt
vorgangige Versionen des Regulativs.
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